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Introduction 
 

 

La production de séries et de formats en Europe 
 
 
Le Club Galilée, dans le cadre de la mission que le Ministre de la Culture et de la 
Communication lui a confiée sur la crise et la relance de la création en fiction, a choisi 
d'organiser sa deuxième session de travail au FIPA.  
  
Il a semblé au Club en effet que le FIPA, moment privilégié pour découvrir la création 
audiovisuelle de tous les pays, était le lieu le plus pertinent pour faire l'analyse de la fiction en 
Europe et rencontrer les créateurs européens.  
  
En effet, il nous parait essentiel que le travail de réflexion intègre l'analyse des situations de la 
fiction dans d'autres pays et y distingue les bonnes pratiques. 
  
Nous concentrerons notre travail, lors de cette séance, sur la production de séries et la 
production de formats en fiction. Dans ces domaines la production française apparait moins 
développée que dans d'autres pays notamment en Grande Bretagne et en Europe du Nord. Or 
la demande des diffuseurs, le succès auprès du public et le marché international sont 
particulièrement importants en ces matières. 
 
Nous avons invité d'une part des producteurs français qui se sont développés dans les 
domaines des séries et des formats, et des groupes européens dont la réputation en séries et 
formats de fiction est reconnue par tous. 
 
Ainsi, les pratiques européennes et françaises seront exposées en ce qui concerne la 
production de séries et de formats de fiction et des pistes de renforcement de l'activité 
nationale dans le cadre d'un marché élargi aux frontières de l'Europe, et à la lumière des 
pratiques dans les autres pays, pourront être dégagées, par exemple en matière de R&D. 
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Jean-Louis BLOT 
Directeur Général, BBC Worldwide France Productions 

 
- Depuis juin 2008 : Directeur Général - BBC Worldwide France Productions  
Productions : Le Plus Grand Quiz de France (TF1), Harry Roselmack derrière les murs de la 
cité (TF1).  
 
- août 2003 - mai 2008 : Air Productions  
Directeur de l’unité jeux Développement et Production : N’oubliez pas les paroles (jeu 
hebdomadaire F2), Tout le Monde veut prendre sa Place (jeu quotidien F2), La Part du Lion 
(jeu hebdo F2) Classe d’Acteurs (docu 2x90’ F5), L’Equipe de rêve (pilote magazine 
quotidien F3)  
 
- août 2001 - juillet 2003 : Producteur - API Productions -Taxi Productions (Philippe 
Alfonsi)  
Développement de documentaires, magazines et divertissements pour les chaînes de télévision 
françaises et étrangères, mise en place d’un partenariat avec Zeal Television (UK).  
réf : l’Etoile Bleue avec les Yamakasi (divertissement F2), l’Art du Déplacement (docu F2), 
Le Rêve (série documentaire Arte)  
 
- Juillet 2000 - juin 2001 : Directeur des Programmes - auFeminin.com  
En charge de tout le contenu du site (entre juillet 2000 et juin 2001, l’audience du site a été 
multipliée par 7). Responsable de la ligne éditoriale, de l’équipe de rédaction et de conception 
(environ 20 personnes), création et développement de rubriques, création de rendez vous 
quotidiens, hiérarchisations des informations en fonction de la cible…  
 
- Janv - juin. 2000 : Directeur du Développement - Mireille Dumas Productions  
Achats de droits de formats, écriture et développement de concepts.  
 
- Oct. - Dec. 1999 : Directeur Artistique - Réservoir Prod  
Développement de divertissements.  
 
- Juillet - Sept. 1999 : Rédacteur en chef – In the Target (Groupe Endemol) - Plein les 
Yeux  
Magazine mensuel sur TF1 à 20h50  
 
- Avril 94 - Juin 1999 : Responsable du Développement - Pearson Télévision France 
(Fremantle Media)  
Mise en place et productions de nouvelles émissions, expertise de formats étrangers, 
adaptations de formats, production de pilotes, consultant pour la mise en place d’émissions à 
l’étranger...  
réf : Questions pour un Champion (F3), Que le Meilleur Gagne (F2), 100% questions (F5), A 
table (F3), Chéri Chéries (TF1), Monte le Son (F2), Et 1 et 2 et 3 ! (F2), Passe à ton voisin 
(F2), Tout en musique (F3), la télé nous fait rire (C+), Mais comment font-ils ? (TF1)…  
 
- 1995 : Auteur d’un téléfilm (2 x 90 minutes) pour Pathé Télévision et F3 : Coup de Feu 
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Nicolas COPPERMANN 
Directeur Général, Robin & CO 

 
 

 

Né en 1966, Nicolas Coppermann est diplômé d’HEC (1987). Il débute en 1987 comme 
consultant en stratégie dans plusieurs cabinets anglo-saxons et français : Bain & Co, Twocan 
Management, Braxton, Deloitte & Touche. 

En 1994, il rejoint M6 au poste de directeur de production de Capital. 

De 1996 à 1999, Nicolas Coppermann est directeur délégué de C. Productions, filiale à 100 % 
du groupe M6 dédié à la production des magazines de la chaîne. 

Il suit Emmanuel Chain et Thierry Bizot en 1999 au sein d’Eléphant & Cie en tant que 
directeur général associé. 

L’année suivante, Nicolas Coppermann est de retour à M6 au poste de directeur de 
l’administration des productions, puis secrétaire général des programmes. 

Nommé en mars 2003 directeur de la production de fiction, il prend alors également la 
direction générale de M6 Films. 

Nicolas Coppermann devient directeur adjoint des programmes en charge de la fiction en 
octobre 2005, conservant parallèlement son poste de secrétaire général aux programmes. 

Il quitte M6 à l’été 2006 pour rejoindre Marathon Group en tant que président de la filiale 
Télé Images et membre du comité exécutif (novembre 2006). 

Nicolas Coppermann devient donc directeur général du groupe Robin & Co (Jean-Yves 
Robin) début 2009. 
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Stéphane DROUET 
Co-fondateur, Making Prod 

 
Stéphane Drouet est né à Villefranche-sur-Saône (Rhône-Alpes) en 1978. Après un an passé 
aux Etats-Unis dans une école de cinéma et d'audiovisuel (South Burlington -Vermont), 
Stéphane intègre la Sorbonne et obtient une Maîtrise d'Etude Cinématographiques et 
Audiovisuelles. A la Sorbonne, il préside pendant un an la télévision étudiante, 
"TéléSorbonne", et rencontre Matthieu Viala, alors président de la télévision étudiante de 
l'Ecole Centrale, grâce à l'Association des Télévisions Etudiantes. 
 
En 2002, Stéphane obtient un poste d'assistant auprès de la directrice des programmes de la 
chaîne du câble et du satellite TCM (Turner Classic Movies). 
 
En 2003, avec Matthieu Viala, ils décident de créer MakingProd, au départ pour produire 
des making-of de films et des bonus DVD. L'opportunité de réaliser la production exécutive 
de la série « Soyez Prudents » (210x3') pour 13ème Rue, propulsera la société dans la fiction. 
 
Après avoir analysé les marchés de la fiction dans le monde, Stéphane développe toute la 
production artistique de la société.  
En 2006, il découvre la série Québécoise "Les Invincibles" et initie son adaptation pour la 
France. Début 2008, l'adaptation de cette fiction est signée et produite pour ARTE sous la 
forme d'une série de prime-time 8x52' (actuellement en post-production pour une diffusion en 
2009). La saison 2 (8x52') est déjà signée en écriture pour un tournage prévu en été 2009. 
Fin 2006, Stéphane développe l'écriture et la production artistique d'un unitaire de prime-time 
pour TF1 (90') diffusé début 2008 : "La Vie à Une" (avec Claire Keim). 
En 2007, Stéphane est le créateur de deux séries signées par MakingProd pour FRANCE 2 : 
une série policière historique de prime-time, "Unité Spéciale 1924" (6x52'), en tournage au 
premier semestre 2009; et une fiction jeunesse, "Graine de Maire",(26x26'), actuellement en 
écriture, et dont le tournage est prévu pour le deuxième semestre 2009. 
En 2008, il est à l'origine de "Putain de Série !", la première série cross-média française 
(www.putaindeserie.com), produite par MakingProd. 
 
Côté production, Stéphane est en charge de tout le développement et de la production 
artistique des fictions de MakingProd. 
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François FLORENTINY 
Directeur Général, ITV Studios France 

 
 

Francois Florentiny has created FLOW PRODUCTIONS in 2004. 
With FLOW, Francois has put his international knowledge of the format market to the use of 
his clients. 
Not only does he help them secure the rights of relevant formats at an early stage. 
Ex: He secured Hole in the Wall for France before Fremantle locked their worldwide deal 
with FUJI TV. 
Likewise he was the one to alert TLC on an upcoming Scandinavian project called Single 
Mums (which now is a worldwide hit). 
 
As a creative consultant, he provides tailor made advices to help his clients identify the 
perfect show to match their needs. 
Francois has been consulting for companies such as Télé Images, COYOTE, Extreme Sports 
Channel (ChelloMedia), Scarlett Productions, NRJ12, Zadig Productions, ARTE, TLC, 
Nordisk and BANIJAY. 
The range of productions goes from Primetime shows (he devised with COYOTE “Les 60 
images qui ont marqué les Français” for TF1 as well the French version of Hole in The Wall), 
edgy cable programs (NEXT, Silent library, Yes-No gameshow) to documentaries (he devised 
the TwentyShow with Zadig, Myspace’s first cross media documentary) as well as scripted 
shows (he’s currently working on US remake of 3 dramas). 
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Fredrik HARKORT 
Directeur Général, Tresor TV France 

 
Diplômé de la prestigieuse Académie de Télévision et Cinéma de Munich (HFF), Fredrik 
Harkort a passé plus de 15 ans dans le secteur de l’audiovisuel allemand. En 2005, son 
expérience séduit Tresor Entertainment, pour qui il réalise en tant que chef de projet des 
formats comme «! Germany’s Next Topmodel (la quotidienne)! », «!Nous avons échangé nos 
mamans!», «!Dance Star!», «!Band Trip!». 
Ce germano-suédois, qui a toujours entretenu un lien très fort avec la culture française, 
prépare dès fin 2008 la création de Tresor TV France. Alors Directeur Général, Fredrik 
Harkort inaugure la filiale du groupe en Avril 2009. 
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Daniel ISAACS 
Joint Managing Director, KUDOS 

 
Before his career in television, Daniel worked as a dentist and an actor. After graduating from 
the Media Business School in Spain with a Masters in Audiovisual Management, he worked 
at ITV Network Centre in Business Affairs and spent four years as Head of Commercial and 
Business Affairs at Hewland International. Daniel joined Kudos in 2003 as the company’s 
General Manager. He was elected to the board and made Commercial Director in 2005 and 
became Joint Managing Director in October 2008. As well as managing the day to day 
operations of the business with Simon, Daniel oversees all Kudos’ commercial, financial, 
business and legal affairs, business development and rights exploitation.  
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Thierry LACHKAR 
Président, Shine France 

Thierry Lachkar – agé de 36 ans- est devenu Président de Shine France, filiale de Shine Group 
(maison de productions anglaise, créée par Elisabeth Murdoch) en Août 2009. 

Avant,  il a travaillé pendant 9 ans chez Endemol France, aux côtés de Stéphane Courbit, puis 
de Virginie Calmesl comme Directeur Adjoint du Développement, de la Création et de 
l’International. 

Il était également Président de Mark Burnett Productions France. 

Pendant toutes ces années, Thierry a développé pour la France des formats étrangers tels que : 
“Deal or No Deal”, “Secret Story” (Big Brother), “La Ferme”,  “Maman cherche l’amour”, et 
“Identity”, format qu’il avait acheté à Shine Group Distribution. 

Fin novembre Thierry a vendu à TF1 le programme MasterChef, programme anglais de 
cuisine conçu comme un grand concours pour découvrir le MasterChef de l'année. Ce 
programme anglais est développé dans plusieurs autres pays, et notamment en Australie où il 
connaît un énorme succès. 
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Jason LAMING 
Tresor Produktions GmbH  
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Mathieu VIALA 
Co-fondateur, Making Prod 

 
Matthieu Viala  est né à Rodez (Aveyron) en 1979. Après des classes préparatoires 
scientifiques, il est diplômé de l’Ecole Centrale Paris. Il y préside pendant deux ans la 
télévision étudiante du campus, et rencontre Stéphane Drouet, alors président de la télévision 
étudiante de la Sorbonne, grâce à l’Association des Télévision Etudiante.  
Après avoir analysé les marchés de la fiction dans le monde, Matthieu développe des 
méthodes de production industrielles pour produire des séries françaises moins chères et de 
meilleure qualité. 
Début 2007, Matthieu effectue une levée de fonds de 0,5M€ auprès d’Alliance Entreprendre 
(Caisse d’Epargne) pour accentuer le développement artistique de la société. Fin 2007, il 
monte une offre de LBO non victorieuse de 80M€ avec le fond Astorg pour l’acquisition du 
Groupe Telfrance. 
Côté production, Matthieu est en charge du financement et de la mise en production des séries 
de MakingProd.  
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BBC Worldwide 
 
BBC Worldwide France Productions a ouvert ses bureaux rue Jules Simon à Boulogne en 
Novembre 2008. 
Après un peu plus d’un an d’existence, BBC Worldwide voit deux de ses programmes à 
l’antenne : le plus grand quiz de France (coproduit avec Coyote Conseil) et Harry Roselmack 
en immersions (coproduit avec TF1 Production). 
BBC Worldwide France Productions a pour vocation à travailler avec tous les diffuseurs en 
leur proposant des programmes de flux ou de fiction que cela soit sous forme de formats ou de 
créations originales. 
BBC Worlwide France Productions fait partie d’un  réseau de sociétés de productions 
internationales mis en place par BBC Worldwide. Ce réseau est aujourd’hui présent dans une 
dizaine de pays : Etats Unis (avec deux bureaux : New York et Los Angeles), Canada, 
Argentine, Brésil, France, Allemagne, Russie, Inde et Australie. 
 
 
Les formats à succès de BBC Wolrdwide et quelques chiffres clés  
 
Dancing with the Stars  
 

- Dancing with the Stars a été l’un des formats à succès, vendu dans plus de 30 pays 
dans le monde.  

 
- Aux Etats-Unis, sur un marché très concurrentiel, Dancing with the Stars vient encore 

d’obtenir d’excellents résultats. L’ouverture de la saison 3 sur ABC a réalisé les 
meilleures audiences tous genres confondus (hors le sport) sur sa case depuis 5 ans. 
C’est la première fois que BBC Worldwide adaptait un divertissement sur un network 
américain.  

 
- Dancing with the Stars a été nommé aux Emmys, l’un des prix les plus prestigieux 

aux Etats-Unis.  
 

- L’émission, récompensée par les BAFTA, l'un des prix les plus convoités au 
Royaume-Uni, a également gagné de nombreux trophées sur d’autres territoires 
comme en Inde, au Chili, en Australie, en Afrique du Sud et en Allemagne.  

 
- La version finnoise a atteint un score de 61 % d’audience moyenne sur les 8 diffusions 

hebdomadaires, réunissant une moyenne de 1,4 millions de téléspectateurs, dans un 
pays qui compte 5 millions d’habitants.  

 
- Au Danemark, la saison 2 a atteint un pic de 78 % de PDM.  

 
- La version chinoise a rassemblé 40 millions de téléspectateurs.  

 
- La version allemande a réuni 7 millions d’aficionados.  

 
- Face à un tel succès, les diffuseurs poursuivent la production et la programmation de 

ce format saison après saison. Ainsi, cette année, l’Australie va démarrer le tournage 
de la saison 10 et la Pologne s’apprête à diffuser la saison 8.  
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-  Depuis sa première vente aux Etats-Unis (Dancing with the Stars, ABC), BBC 

Worldwide a vendu de nombreux autres formats tels que Clash of the Choirs, Dance 
Wars : Bruno vs. Carrie Ann et How Much Is Enough. BBC Worldwide prépare 
même le pilote du format à succès autour de l’automobile Top Gear pour NBC. La 
série formatée The Office de Ricky Gervais a été également vendue au Canada, en 
France et au Chili.  

 
- Ces succès ont été suivis par la vente de formats produits directement par BBC 

Worldwide pour la première fois pour un network américain. Le premier jeu How 
Much is Enough? diffusé sur GSN a réuni 50 % des téléspectateurs supplémentaires à 
la moyenne générale de la chaîne de-puis le début de l’année. Ce format a été 
développé et co-produit par nos équipes pour être proposé au début de l’année à Game 
Show Network.  

 
Le concours de chansons populaire “ Just the Two of Us” est un exemple frappant et à succès 
démontrant que ces formats peuvent être adaptés à des territoires et à des audiences divers 
avec un succès incroyable. Par exemple, ce format a attiré plus de 60 millions de 
téléspectateurs par épisode sur Hunan Tv en Chine.  
 
Great Britons est également un autre format à succès proposé par BBC Worldwide, et vendu 
dans 19 pays.  
 
Les productions BBC Worldwide, basées à Sydney, en partenariat avec Frehand, produisent 
une version locale de Top Gear pour le diffuseur australien SBS.  
 
L’énorme succès de Life on Mars a permis son développement comme premier format 
fictionné de BBC Worldwide et a été vendu en Espagne avec la production de 8 épisodes.  
 
The Baby Borrowers a été adapté par la Belgique, l’Allemagne et les Pays-Bas.  
 
Le catalogue des formats de BBC Worldwide se renforce donc en incluant à la fois des 
formats maison d’émissions mais aussi de fictions.  
 
Pour toute information complémentaire, merci de bien vouloir contacter :  
Lee Leschasin  
Senior Press Officer, Sales& Distribution and Content & Production, BBC Worldwide  
Tel: +44 208 433 1324/ Mob: 07921 648 362  
Email: lee.leschasin@bbc.co.uk 
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ITV Studios France 
 

Le groupe britannique ITV Studios a annoncé la création d’une filiale de production TV en 
France. Basée à Paris, la société aura pour Dg François Florentiny, consultant créatif pour de 
nombreuses structures de productions et fondateur de Flow Productions, ayant notamment 
produit "Les 60 Images qui ont marqué les Français" et "Le Mur Infernal" 
(Coyote). Spécialisée dans la fiction et les programmes de flux, la nouvelle société 
développera des projets originaux tout en proposant l’adaptation française des formats du 
groupe ITV. Certains d’entre eux comme "Un Dîner presque parfait", "La Liste Gagnante" ou 
"I’m a Celebrity, Get me Out of Here" sont ou ont déjà été diffusés sur M6, France 3 et TF1. 
ITV Studios, la filiale de programmes de la chaîne privée anglaise, est actuellement en train 
de constituer un réseau de structures internationales de production. L’antenne parisienne est la 
septième ouverte. Outre le siège de Grande-Bretagne, ITV Studios est implantée aux Etats-
Unis, en Allemagne, en Espagne, en Suède et en Australie.  

ITV is the biggest commercial television network in the UK, broadcasting the most 
talked about television and making a major contribution to the UK’s culture, economy 
and communities. 
  
The ITV Network is made up of 15 regional licences, providing television to viewers across 
the UK. 11 of the licences in England and Wales are owned by ITV Plc, formed in 2004 
following the merger of Carlton and Granada. SMG owns the two Scottish licences, Scottish 
Television and Grampian; UTV and Channel Television own the licences for Northern Ireland 
and the Channel Islands respectively.  
ITV Network is responsible for the commissioning, scheduling and marketing of network 
programmes on ITV1. Programmes from ITV are provided by ITV’s in house production unit 
and by the independent sector. Network programming covers a full range of genres, including 
drama, entertainment, news, current affairs factual, sport and children’s programming. This 
ensures that viewers right across the UK are able to share in viewing some of the UK’s 
favourite programmes. It is also responsible for advertising sales on ITV1 across the UK.  
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Making Prod 
 
MakingProd 
Fondée en 2003 par deux jeunes producteurs, Matthieu Viala et Stéphane Drouet, 
MAKINGPROD est une start-up de la production audiovisuelle spécialisée dans la production 
de fictions TV à gros volume horaire. 
MakingProd travaille aussi bien pour TF1, France 2, ou encore ARTE. 
Membre du Conseil Syndical de l’USPA, MakingProd a développé des méthodes de 
production industrielles qui lui permettent de proposer aux diffuseurs des séries de primetime 
ou de journée, à grand nombre d’épisodes. Ces méthodes permettent à la société de gagner en 
efficacité et réactivité tant au niveau de l’écriture que du tournage mais aussi de réduire 
sensiblement les coûts de production. 
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Robin & CO 
 
Structure « holding » créée en 1999 par Jean-Yves Robin, ROBIN&CO développe 
aujourd’hui, via ses filiales, des activités aussi diverses que complémentaires, qui vont de la 
production d’émissions de télévision (CALT ) à la production de films (MONKEY PACK 
FILMS ), de spectacles (ROBIN PRODUCTION ), ou encore de contenus multimédia pour 
internet et les réseaux de téléphonie mobile ainsi que la distribution des catalogues du groupe 
et d’autres programmes, en France et à l’international (CALT DISTRIBUTION ). Le point 
commun de toutes ces activités ? Un désir sincère d’offrir aux artistes que nous aimons, et en 
lesquels nous croyons, les outils nécessaires à la réalisation de leurs projets. 
 
ROBIN PRODUCTION , la structure « Spectacle Vivant » du groupe Robin & Co, met au 
service des artistes son savoir-faire dans le domaine de la production de spectacle que ce soit 
à Paris ou en tournée et accompagne l’artiste dans ses choix de carrière sur scène. 
Son expertise s’applique aussi bien au seul en scène avec des artistes comme Michel 
Boujenah (à l’Olympia du 9 au 20 Mars 2010 puis en tournée en France), François Xavier 
Demaison (78% de remplissage sur plus de 450 représentations), ou encore Kev’ Adams ; au 
théâtre avec Le Système Ribadier de Feydeau avec Bruno Solo et Léa Drucker (plus de 98% 
de remplissage sur plus de 160 représentations), en passant par le spectacle de grand 
divertissement avec Tap Dogs (75% de remplissage sur plus de 50 représentations), Abba 
Gold (80% de remplissage sur plus de 60 représentations) ou Gary Kurtz. 
 
A la télévision, CALT C’est A La Télé vise à développer la production de séries originales et 
de magazines, aux concepts forts et exportables. La diffusion sur le réseau hertzien français 
d’émissions telles que Le Goût du Noir ou encore Ultime Razzia permet rapidement à la 
filiale de production audiovisuelle de se faire connaître. 
C'est l'énorme succès du format court Caméra Café puis de Kaamelott qui a installé sa 
notoriété au sein du PAF et ont donné à la société une dimension internationale. 
En plus d’un succès incontestable à la télévision (plus de 700 épisodes diffusés pour la 
première génération et 400 épisodes de la deuxième version dont la diffusion débutera sur M6 
en Janvier 2010), Caméra Café a trouvé un public sur Internet, sur le téléphone mobile et au 
cinéma. Vendu dans plus de 50 pays, le format court a également été décliné à travers de 
nombreux produits dérivés (livres, BD, musique, jeux vidéos…). 
Avec plus de 600 épisodes de 3 minutes 30 et deux saisons en prime-time, Kaamelott est 
également devenu un phénomène culte à la télévision française, avant d’être vendu dans 
plusieurs pays. Le merchandising, les BD, les livres, la VOD sur le net et le mobile ont 
rencontré le même succès que la série. 
Aujourd’hui, l’expertise de Calt, notamment en matière d’humour (Vous les Femmes ou 
encore Mademoiselle) est unanimement reconnue. Le catalogue de Calt s’étoffe chaque année 
avec de nouveaux formats tels que : Off Prime (24 x 26’), Les Bougon (12 x 52’, actuellement 
sur M6), Hero Corp. (30 x 26’, diffusé sur Comédie ! et France 4), Paris 16ème (80 x 22’) ou 
encore Vertigo, le magazine de l’air (6 x 90’, en prime sur Jimmy).  
 
MONKEY PACK FILMS est la filiale cinéma du groupe Robin & Co. Elle développe aussi 
bien des projets originaux que les films des talents maison qui évoluent sur scène et sur le 
petit écran à travers ses filiales. De ce fait, Monkey Pack est fière d’avoir produit les longs-
métrages Espace Détente (1.8 millions de spectateurs) et Le Séminaire, adaptés du 
programme court Caméra Café, produit par Calt. 
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Nos choix visent à séduire et surprendre un large public. Les relations privilégiées que nous 
entretenons avec nos partenaires nous permettent de défendre et porter les films de nos 
artistes, pour les produire dans les meilleures conditions. 
Aujourd’hui, notre société prépare d’ailleurs l’adaptation cinéma de la série culte, Kaamelott, 
écrite et réalisée par Alexandre Astier. Monkey Pack est également producteur de Mammuth 
de Benoit Delépine et Gustav Kervern, avec Gérard Depardieu, Yolande Moreau et Isabelle 
Adjani, dont la sortie est prévue en Avril 2010. Nous développons par ailleurs plusieurs 
projets originaux français et internationaux, notamment Sea Shepherd, The Adventures of 
Paul Watson, en coproduction avec le Canada et l’Australie, en tournage courant 2010, et le 
film de Fred Scotlande, Happy Hour, actuellement en casting. 
 
La filiale L'HUMOUR EN CAPITALE , née en 2006, est en charge de la préparation, de 
l'organisation logistique et de la production du 1er Festival d’humour de la capitale, Paris 
fait sa Comédie. 
De l’imitateur au clown, du one-man-show au duo en passant par le stand up, la seule mission 
du Festival est de faire rire les parisiens et de dénicher les Talents de demain. La quatrième 
édition du Festival Paris fait sa Comédie se déroulera du Lundi 29 mars 2010 au dimanche 4 
avril 2010. 
 
Pour promouvoir, développer et exporter toutes ces activités, ROBIN&CO s’appuie sur sa 
filiale de distribution. La mission de CALT DISTRIBUTION est de construire des 
partenariats avec des sociétés de production internationales et de commercialiser les formats 
et les programmes TV de CALT et d’autres sociétés de production à l’étranger. Nous sommes 
aujourd’hui présents dans plus de 60 pays. L’activité de CALT Distribution inclut également 
la vente de licences et le développement de produits dérivés sur des supports aussi variés que 
la BD, l’édition littéraire, le merchandising, le web, la téléphonie, le jeu de société, le jeu 
vidéo, et bien évidemment le DVD (2.5 millions de DVD de Caméra Café et 1.2 millions de 
DVD de Kaamelott vendus). 
 
Yes We Prod, filiale du groupe Robin&co en association avec Philippe Vaillant, est une 
société de production artistique. Révélatrice de talents, Yes we Prod produit Kev’ Adams, 18 
ans, le phénomène humour de la rentrée. 
Côté divertissement, la société a produit « Rire ensemble » (émission de 130'), présentée par 
Anne Roumanoff et Michel Boujenah diffusée en prime time et en direct sur France 2 le 5 
septembre 2009 (18% PDA). 
Yes We Prod développe actuellement 2 séries originales (26’ et 52’) ainsi qu'un magazine 
fictionné pour la chaîne Comédie ! (26’). 
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Shine TV  
 

Shine TV France a été lancée en Juillet 2009 et est dirigée par Thierry Lachkar. Basée à Paris, 
cette société de production est une nouvelle filiale créée par le groupe britannique de 
production et de distribution Shine, dirigé par Elisabeth Murdoch. Désireux de s'implanter en 
Europe continentale, Shine a déjà ouvert des bureaux en Allemagne, et envisage de s'établir 
en Italie, en Espagne et en Scandinavie. A Paris, Thierry Lachkar exploitera notamment le 
catalogue de la société américaine Reveille, le producteur d'"American Gladiator" et d'"Ugly 
Betty", et filiale de Shine. En Grande-Bretagne, le groupe possède aussi la société Kudos, 
connue en France pour les séries "MI-5" sur Canal+ ou encore "Life On Mars" sur 13ème 
Rue. 
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Tresor TV 
 
 
Tresor Entertainment est l’un des plus importants producteurs de divertissement du monde 
germanophone. 
 
En 15 ans, Tresor Entertainment a produit des succès télévisés internationaux, tels que 
«Popstars », « Super Nanny », « Topmodel by Heidi Klum », ou encore «!Koh Lanta!» et 
«Fort Boyard».  
 
Son fondateur et dirigeant, Holger Roost-Macias, a toujours souhaité que la société reste non 
seulement indépendante mais aussi familiale. Malgré son incroyable expansion : aujourd’hui 
120 employés répartis entre les filiales de Munich, Cologne, Vienne, Los Angeles et Paris, 
Tresor Entertainment garde un esprit d’équipe toujours aussi fort.  
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Etat des lieux européens 
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La fiction américaine reste largement dominante sur les 
écrans européens de télévision mais est en recul au 
bénéfice de la fiction nationale 
 

La fiction américaine reste largement dominante sur les écrans européens de télévision mais 
accuse un recul. Il s’agit d’une des nombreuses tendances mises en évidence dans le volume 2 
de l’Annuaire de l’Observatoire européen de l’audiovisuel « Tendances du marché européen 
de la télévision » qui vient de paraître. 

La part de la fiction européenne progresse 

L’origine des programmes de fiction (séries TV, téléfilms, films de long métrage, films de 
court métrage et animation) diffusés par 124 chaînes dans 13 pays européens a été analysée 
pour l’Observatoire par la société Infomedia : en 2007, ces chaînes ont diffusé 505 967 heures 
de fiction. 

La proportion de fiction européenne (tous formats confondus) était de 39,1 %, contre 37,6 % 
en 2006 et 36,1 % en 2005. L’ensemble de la fiction européenne diffusée se répartit entre 
fiction nationale (14,7 %), fiction européenne non-nationale (10,4 %), coproductions inter-
européennes (4,3 %) et coproductions européennes avec les pays tiers. On constate un 
accroissement sensible de la part de la fiction nationale (15,5 % contre 14 % en 2006), au 
détriment de la fiction européenne non-nationale (10,1 % contre 10,9 % en 2006). La part des 
coproductions inter-européennes est stable (4,4 % contre 4,5 % en 2006), tandis que celle des 
coproductions européennes avec des pays tiers augmente sensiblement (9,1 % contre 8,1 % en 
2006). L’importance des programmes non-européens recule à 60,9 %, contre 62,4 % en 2006 
et 63,9 % en 2005. 

Les chaînes publiques diffusent moins de fiction mais proposent la 
programmation la plus européenne 

Chaînes publiques 
Bien qu’elles soient les plus nombreuses dans l’échantillon, les chaînes publiques sont celles 
qui proposent le moindre volume de fiction. Alors qu’en 2005 42,8 % de leur programmation 
de fiction était d’origine non-européenne, cette proportion est tombée à 40,2 % en 2006 et 
39,7 % en 2007. La part de la fiction nationale diffusée par les chaînes publiques a continué à 
légèrement décroître : elle était de 25,1 % en 2005, 24,2 % en 2006 et 23,5 % en 2007. 

Chaînes privées 
Les chaînes privées financées par la publicité sont celles qui diffusent significativement le 
plus de fiction non-européenne mais cette proportion a continué à baisser (76,7 % contre 
77,1 % en 2006 et 79,2 % en 2005). Ces chaînes sont également celles qui diffusent le moins 
de fictions nationales mais ont amélioré leur diffusion de ce type de programmes (8 % en 
2007, contre 7,3 % en 2006 et 8,2 % en 2005). Les chaînes commerciales financées par la 
publicité restent celles qui diffusent le moins de fictions européennes non-nationales (15,4 % 
en 2007 contre 15,6 % en 2006 et 12,6 % en 2005). 
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Chaînes de film à péage 
La proportion d’œuvres non-européennes diffusées par les chaînes de film à péage a baissé à 
55,3 % contre 60,6 % en 2005 et 60 % en 2006. La part de programmation de fiction 
européenne non-nationale qui était passée de 28,3 % en 2005 à 30,2 % en 2006 est légèrement 
redescendue à 29,7 % en 2007. 

Chaînes thématiques 
La proportion d’œuvres de fiction non-européenne diffusée par les chaînes thématiques (dans 
l’échantillon il s’agit essentiellement de chaînes pour enfants) a légèrement diminué (65,4 % 
contre 66,3 % en 2006). La part de fiction européenne non-nationale diffusée par ces chaînes 
continue de s’accroître (14,5 % en 2005, 16,4 % en 2006, 18,3 % en 2007) au point de 
dépasser pour la première fois la part de la fiction nationale, qui est en recul (17 3 % en 2006 
et 16,3 % en 2007). 

Les productions télévisuelles européennes et les films européens augmentent 
leur part de marché 

Il existe cependant des différences importantes dans l’origine des œuvres de fiction selon les 
formats. La proportion des téléfilms européens a augmenté, de 44,3 % en 2006 à 47,2 % en 
2007. La proportion des séries européennes est passée de 34,3 % à 35,4 %. La proportion de 
l’animation a augmenté de 35,6 % à 42,4 %. Par contre la proportion des films européens a 
progressé de 40,7 % à 42,5 % et celle des courts métrages de 56,9 % à 70,6 %. 

Les films de court et de long métrage circulent mieux en Europe que les 
autres formats 

La circulation des œuvres européennes en dehors de leur marché national continue de 
s’améliorer. Les heures de programmes européens non-nationaux (y compris les 
coproductions) représentent en 2007 23,7 % de la fiction diffusée. Cette proportion était de 
23,6 % contre 23,4 % en 2006. Les coproductions européennes (y compris les coproductions 
avec les pays tiers) jouent un rôle important dans cette circulation, puisqu’elles représentent 
13,4 % de l’offre alors que les fictions 100 % nationales importées ne représentent que 
10,4 %. Les œuvres d’animation et les films de long métrage sont les formats pour lesquels la 
coproduction joue un rôle important : les coproductions de ces deux formats représentent 
respectivement 23,2 % et 21,7 % de l’offre. La part des séries et feuilletons de coproduction 
européenne est faible (3,5 % de l’offre de ce format). A l’inverse, les courts métrages, et dans 
une moindre mesure les téléfilms européens, restent des formats nationaux dont la circulation 
est relativement significative : la proportion d’œuvres européennes importées représente 
33,1 % et 15,1 % de l’offre respective de ces formats. 

L’offre américaine reste majoritaire dans le domaine des séries et feuilletons (59,5 % de 
l’offre) et des films (55,7 %). Elle est également dominante sur le segment des téléfilms 
(49,3 %) et de l’animation (45,4 %). Les pays tiers autres que les Etats-Unis obtiennent leurs 
meilleures parts de marché dans le domaine du court métrage (13,1 %) et de l’animation 
(12,5 %). 
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Différences de programmation suivant les pays 
Origine des films et fictions TV diffusées par les principales chaînes de télévision 
dans 15 pays européens en 2007  

 

Source : Observatoire européen de l’audiovisuel 

Les proportions d’œuvres d’origine européenne varient aussi considérablement selon les pays 
examinés, conséquence de niveaux de développement variés de l’industrie selon les branches, 
de politiques de soutien plus ou moins marquées, ou de l’impact de la législation. En France, 
par exemple, la proportion d’heures de programmes européens est, quel que soit le format, 
nettement supérieure à la moyenne des 13 pays. Pour l’ensemble des formats, elle représentait 
en 2007 60,2 % des œuvres de fiction diffusées. 

Les chaînes de trois pays ont diffusé en 2007 entre 40 et 50 % de fiction européenne : la 
Finlande (49,7 %), la Suisse (44,3 %) et les Pays-Bas (43,9 %). Neuf pays ont diffusé entre 30 
et 40 % de fiction européenne. Les chaînes de trois pays ont diffusé moins de 30 % de fiction 
européenne : la Suède (29,3 %), le Danemark (19 %) et le Grand-Duché de Luxembourg 
(0,5 %).  

Les chaînes des grands pays sont évidemment ceux qui sont en mesure de proposer des 
volumes importants d’œuvres nationales (28,2 % pour la France, 19,4 % pour le Royaume-
Uni, 18,3 % pour l’Espagne, 14,9 % pour l’Italie, 13,4 % pour l’Allemagne). A l’inverse, les 
petits pays ont généralement de meilleures proportions d’œuvres européennes non-nationales 
(coproductions incluses) : 41,6 % en Suisse, 41 % en Finlande, 38,4 % dans la Communauté 
française de Belgique, 33,4 % en Irlande et 32,2 % en Autriche. 
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Tendances TV Internationales
Rentrée 2009

Fiction Fiction –– RentrRentr éée 2009e 2009

 

Fiction: l’effet vintage

SOKO Stuttgart

(Série- ZDF)

(Série – The CW)

NCIS: Los Angeles

(Série - CBS)

Capitaliser sur les succès passés reste un bon moyen de s’attirer les 
faveurs du public et séduire le nostalgique qui sommeille en chaque 
téléspectateur. 
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Fiction US: nouvelle activité paranormale

FlashForward

(Série - ABC)

Le paranormal intrigue toujours les téléspectateurs, que ce soit avec 
des séries remises au goût du jour telles que V, ou de nouvelles séries 
telles que FlashForward. 

Fiction US: l’effet vintage paranormal

The Prisoner

(Série- AMC)

V

(Série - ABC)

Capitaliser sur les succès passés reste un bon moyen de s’attirer les 
faveurs du public et séduire le nostalgique qui sommeille en chaque 
téléspectateur. 

Eastwick

(Série - ABC)
Stargate Universe

(Série - SYFY)
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Fiction US: Les séries médicales

Three Rivers

(Série - CBS)

Trauma

(Série - NBC)

Mercy

(Série - NBC)

Alors que la série médicale de référence Urgence (ER) vient de 
s’achever en avril dernier aux Etats-Unis, la relève ne se fait pas 
attendre. 

 

Et aussi

Lunch Monkeys, The League, Home Time, Hank

La famille est au cœur des comédies outre-Atlantique.

Retours à la case départ, échecs, vie quotidienne, tout est prétexte à rire. 

« C’est drôle comme ça me ressemble ! »

Modern Family

(Série -ABC) The Middle

(Série -ABC)

Cougar Town

(Série -ABC)

Men of a Certain Age

(Série - HBO)
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Et aussi

Paradox, Collision

Petits moyens ou grosses productions, un vent de créativité souffle sur 

la fiction locale européenne, très prometteuse cette saison. 

Fiction US… what else?

Misfits

(Série – E4)

Cast offs

(Série- Channel 4)

Braquo

(Série – Canal +)

Floor Faber

(Série – Net 5)

 

Tendances TV Internationales
Rentrée 2009

• Une télévision internationale qui joue la carte de        
la proximité avec un recentrage sur les valeurs 
fondamentales: sincérité & solidarité. 

• Les gens normaux ont tout d’exceptionnel: si le 
paranormal fait un retour remarqué, la fiction mise 
aussi sur des histoires ordinaires et des héros du 
quotidien. 

 


